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Аннотация 
В научной статье раскрыто значение брендинга в сфере розничной торговли фермерскими продуктами в условиях

современной  экономики  Российской  Федерации.  Актуальность  исследования  на  выбранную  проблематику
обусловлена тем, что бренд – важная составляющая любого предприятия розничной торговли, в том числе торгующего
фермерскими  продуктами  питания.  Бренд  позволяет  идентифицировать  продукцию  предприятия  среди  других,
повысить клиентскую лояльность и увеличить продажи малых сельскохозяйственных предприятий для повышения
конкурентоспособности  отечественного  агропромышленного  комплекса.  В  работе  рассмотрены  особенности
брендинга  фермерских  крестьянских  хозяйств  и  индивидуальных  предпринимателей  при  розничной  торговле.
Проанализированы примеры брендинга предприятий торговли фермерскими продуктами, выделены ключевые факты
брендинга  фермерских  продуктов,  такие  как  натуральность,  локальность  и  использование  натуральных  цветов  и
шрифтов в визуальном оформлении. Предложены идеи для повышения уникальности бренда фермерских продуктов и
его узнаваемости потребителями.
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Abstract 
The scientific article discloses the importance of branding in the sphere of retail sales of farm products in the conditions of

modern economy of the Russian Federation. The relevance of the research on the selected problematic is due to the fact that the
brand is an important component of any retail enterprise, including those selling farm food products. The brand allows to
identify  the  products  of  the  enterprise  among  others,  increase  customer  loyalty  and  increase  sales  of  small  agricultural
enterprises  to  improve the  competitiveness  of  the domestic  agro-industrial  complex.  The work  examines the  specifics  of
branding of farming peasant farms and individual entrepreneurs in retail trade. Examples of branding of farm products retailing
enterprises are analysed, key facts of farm products branding such as naturalness, locality and use of natural colours and fonts
in  visual  design  are  highlighted.  Suggested  ideas  for  increasing  the  uniqueness  of  the  brand  of  farm  products  and  its
recognizability by consumers.

Keywords: farms, food, branding, retail, uniqueness. 

Введение 
Современный мир изменчив,  также изменчив и современный потребитель. Всё больше и больше потребители

обращают внимание не на материальные ценности, а на нематериальные свойства товаров, услуг и компаний. Одной
из важных составляющих предприятий торговли является бренд. Бренд – это тот нематериальный актив,  который
влияет  на  продажи  компании  через  узнаваемость,  доверие,  лояльность.  С  помощью  бренда  можно  донести  до
потребителя ценности компании и стать для него уникальным. В сфере розничной торговли фермерскими продуктами
как никогда важно поддерживать развивать и совершенствовать бренд, ведь при наличии большого количество сетевых
супер- и гипермаркетов, просто необходимо донести до общества значимость употребления натуральных продуктов.
Актуальность работы обусловлена тем, что бренд является неотъемлемой частью современной торговли, его развитие
и совершенствование позволяет увеличить продажи и занять более выгодные позиции на рынке.

В  настоящее  время  идёт  активное  развитие  розничной  торговли  фермерской  продукцией.  Предприниматели
сотрудничают с малыми и крупными фермерами и осуществляют сбыт их товаров. Учитывая современные тенденции
и стремление людей к здоровому питанию и образу жизни, фермерские товары пользуются большим спросом. Но даже
при  высоком  спросе,  каждому  предприятию  торговли  фермерскими  продуктами  необходимо  отстраиваться  от
конкурентов, чтоб усилить продажи и «сделать лицо» своего бренда.

Основные результаты 
Брендинг в сфере розничной торговли фермерскими продуктами является ключевым элементом в привлечении и

удержании клиентов. Он должен отражать ценности и уникальность бренда, а также восприниматься потребителями
как надежный и качественный [1].
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Одной из особенностей брендинга фермерских продуктов является уникальность продукции и ее ограниченность.
Таким образом, производители сталкиваются с необходимостью максимально точно выразить главные отличительные
черты своего бренда и заинтересовать потенциального клиента.

Еще одна важная особенность – это ориентация на натуральность и экологичность продукта. Маркетологи должны
использовать это в своих целях и подчеркивать его во всех элементах брендинга, чтобы привлечь внимание целевой
аудитории.

Важно  также  учитывать,  что  фермерские  продукты  не  могут  быть  стандартизированы  так  же,  как  продукты
массового производства. Поэтому уместно использование индивидуального подхода к каждому продукту и наделение
его уникальными характеристиками и чертами, которые будут выделять его на рынке.

В розничной торговле фермерскими продуктами брендинг играет решающую роль в отличии одного продукта от
другого  и  влияет  на  восприятие  потребителями  качества  и  ценности  продукта.  Фермерские  продукты,  такие  как
фрукты, овощи, молочные и мясные продукты, в значительной степени превращены в товар, и брендирование может
помочь создать имидж бренда и эмоциональную связь с покупателями [2].

 Вот некоторые из особенностей брендинга в розничной торговле фермерскими продуктами:
1.  Уникальная  идея  бренда.  В  розничной  торговле  фермерскими  продуктами  брендинг  создает  уникальную

идентичность продукта, которую покупатели могут легко узнать. Этот айдентик может включать логотип, цветовое
оформление и упаковку, которые являются отличительными и выделяются на фоне конкурентов.

2.  Последовательность.  Брендинг  должен  быть  последовательным  во  всех  маркетинговых  каналах  и  точках
соприкосновения. Такая последовательность гарантирует, что клиенты узнают и помнят бренд, а также помогает со
временем укрепить доверие и лояльность.

3.  Ценностное  предложение.  Успешный бренд  в  розничной  торговле фермерскими  продуктами  должен  иметь
четкое ценностное предложение, которое отличает его от других подобных продуктов. Это ценное предложение может
быть сосредоточено на качестве продукта, устойчивость, происхождение или другие факторы, которые находят отклик
у потребителей.

4. Эмоциональная связь. Фермерские продукты часто ассоциируются с эмоциями и ностальгией, и брендинг может
использовать эти эмоции для создания значимой связи с покупателями. Например, бренд молочных продуктов может
вызывать образы семейной фермы или аппелировать к вкусу из детства.

5. Рассказывание историй. В розничной торговле фермерскими продуктами брендинг также может включать в себя
рассказывание  историй,  которые  помогают  рассказать  об  истории  продукта,  локальности  его  происхождения  и
процессе  производства.  Такое  повествование  может  помочь  обучить  клиентов  и  создать  эмоциональную  связь  с
продуктом.

6. Прозрачность. Потребители все больше осознают происхождение и методы производства продуктов питания,
которые  они  потребляют.  Бренды,  которые  прозрачны  в  отношении  своих  производственных  процессов  и
ингредиентов, могут завоевать доверие и лояльность покупателей.

7. Особое ценообразование. Благодаря брендингу у фермерских хозяйств есть возможность устанавливать более
высокие, или премиальные, цены, которые позволяют им получать большую прибыль. Например, одно исследование
показало,  что  «потребители  готовы  платить  умеренно  более  высокие  цены  за  продукты,  которые  четко
идентифицируются как произведенные на небольших семейных фермах» [3].

В общем виде брендинг играет решающую роль в розничной торговле фермерскими продуктами. Это помогает
создать  уникальную  индивидуальность,  отличить  продукцию  от  конкурентов  и  создать  эмоциональную  связь  с
покупателями  [4].  Кроме  того,  брендинг  может  использоваться  для  информирования  о  ценностном  предложении
продукта, происхождении, а также производственный процесс для укрепления доверия и лояльности среди клиентов.

Поэтому  в  сфере  розничной  торговли  фермерскими  продуктами  брендинг  является  инструментом,  который
помогает производителям выделить свой продукт на рынке, привлечь внимание клиентов и удержать их [5, С. 282].
Ключевой  момент  –  это  подчеркивание  уникальности  продукта  и  ориентация  на  натуральность  и  экологичность,
которые являются главными факторами выбора для целевой аудитории.

Для  большего  понимания  брендинга  рассмотрены  примеры  брендинга  предприятий  торговли  фермерскими
продуктами.

Например, одним из популярных брендов является «Свое родное». Бренд создан популярным Россельхозбанком
для сбыта фермерской продукции. В отличие,  например, от кузбасской «Калины-Малины»,  торговля производится
только в онлайн-формате и «Своё Родное» позиционирует себя как маркетплейс фермерских товаров. В визуальной
концепции  бренд  использует  оттенки  натурального  зеленого,  рукописные  линии,  которые  можно  посмотреть  на
рисунках 1 и 2. В общении с потребителями бренд ведёт себя как приятель, заботится о клиентах и пытается всегда
рассказать им что-то новое.
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Рисунок 1 - Визуал бренда «Своё Родное»
DOI: https://doi.org/10.23649/JAE.2024.41.12.1

Примечание: [6]

Рисунок 2 - Визуал бренда «Своё Родное»
DOI: https://doi.org/10.23649/JAE.2024.41.12.2

Примечание: [6]

Ещё  одним  брендом  фермерской  продукции  является  «LavkaLavka»,  именно  им  создатели  вдохновились  при
создании «Калины-Малины».  Данный бренд продуман и  прописан  достаточно четко,  у  него  определены:  миссия,
философия и цели. Подробно ознакомиться можно в таблице 1. В визуальном позиционировании бренд выделяет для
себя главным глубокий натуральный красный цвет, в дополнении с ним выступает черный и легкий бирюзово-голубой.

Таблица 1 - Описание бренда «LavkaLavka»

DOI: https://doi.org/10.23649/JAE.2024.41.12.3

Критерий Описание

Философия

LavkaLavka – это знак качества и единый
бренд, который аккумулирует в себе ценности,
эмоции здоровой жизни и гарантирует качество
полезной еды! «Наша главная ответственность
– производить здоровые, полезные продукты

питания. Мы стремимся внести весомый вклад
в сохранение окружающей среды и развитие

общества.
LavkaLavka – объединяет производителей

продуктов питания и покупателей,
разделяющих философию бренда и ценящих

такие продукты. Компания продвигает
продукцию и повышает известность каждого

производителя и автора готовой еды. Мы
рассказываем о производителе на упаковке и в

рекламе».

Миссия «Главная миссия LavkaLavka – это поиск
уникальных по своим гастрономическим и

полезным свойствам продуктов и готовых блюд
из самых разных уголков нашей страны, их
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всестороннее изучение и бережна доставка
потребителям.

Мы сотрудничаем только с проверенными
производителями и поставщиками, которые

ориентированы в первую очередь на качество
своей продукции, они расположены в

экологически чистых уголках нашей родины.
Производители вредных добавок поэтому

продукция полностью безопасна и натуральна».

Цели

1. Обеспечить общество экологически чистыми
и вкусными продуктами, которые принесут не
только гастрономическое удовольствие, но и

пользу организму.
2. Популяризация здорового образа жизни,

ориентированного на качество, разнообразие и
умеренность.

3. Развиваться вместе с нашими партнерами,
сделать свой вклад в развитие экономики

России, чтобы наши дети жили в сильной и
развитой стране

Примечание: Составлено автором по материалам [6]

Обсуждение 
Рассматривая бренды хочется выделить следующие факты в брендинге в сфере розничной торговли фермерскими

товарами:
1) главные посылы связаны с натуральностью продуктов;
2) большинство обращает внимание клиентов на то, что производители это локальные фермеры;
3) в визуальной концепции используются натуральные цвета и шрифты.
В  заключение  отметим,  что  важной  проблемой  на  сегодня  для  многих  фермерских  хозяйств  является

недостаточное  восприятие  потребителями  бренда  как  уникального,  хотя  как  было  сказано  выше  уникальность
является важным принципом работы при брендинге натуральных, экологичных, ценных продуктов питания.

Чтобы повысить уникальность бренда фермерских продуктов, важно следовать нескольким пунктам:
1. Определить уникальное предложение. Необходимо знать, чем отличается бренд от других и какие преимущества

он предлагает. Это может быть что-то уникальное в продукте или услуге, в вашей маркетинговой стратегии или в
личности вашего бренда.

2. Создать уникальный стиль. Вся визуальная составляющая бренда – логотип, цветовая схема, шрифты и дизайн –
должны быть согласованы между собой и отображать уникальность бренда.

3. Использовать социальные сети. В век современных технологий поделиться информацией в социальных сетях,
чтобы привлечь внимание к своему проекту и улучшить перспективы роста – обычное дело.

4. Тестировать различные формы рекламы. Использовать несколько различных форм рекламы, чтобы привлечь
больше клиентов на свой сайт или на продукт.

5.  Сегментировать  рынок.  Определить  аудиторию и  сегментировать  свой  рынок,  чтобы  выявить,  какие  люди
наиболее вероятно тратят деньги на продукт. Это поможет создать более убедительную маркетинговую стратегию и
донести уникальность до нужной аудитории.

Заключение 
Практическая  значимость  исследования  состоит  в  том,  что  предложены  современные  подходы  к  решению

проблем, которые помогут повысить лояльность потребителей и передать обществу ценности фермерских продуктов
питания в доступном виде, что повлечет за собой повышение продаж. Предложенные варианты решения проблемы
можно применять для других предприятий в иных сферах торговли сельскохозяйственной продукцией.

Брендинг  сельскохозяйственной  фермерской  продукции  является  неотъемлемым  элементом  развития  сельских
районов,  который  ведет  к  диверсификации  местной  экономики,  укреплению  конкурентоспособности  и  ее
дальнейшему развитию.

При анализе бренда фермерских продуктов необходимо понять, как позиционирует себя бренд на рынке и выявить
как воспринимается бренд потребителями и потенциальными клиентами розничной сети. При анализе важно учесть
«посылы  и  смыслы»,  миссию бренда,  закладываемые  в  бренд  компанией  и  понимают  ли  это  потребители.  Если
ожидания компании и понимание потребителей сходятся, то можно считать бренд успешным и продающим.
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